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Mayo 2024

CUENTA SATELITE DE TURISMO
DE NICARAGUA (CSTN)?!

La Cuenta Satélite de Tu-
rismo de Nicaragua pre-
senta los principales as-
pectos economicos del
turismo como la produc-
cion, el consumo y el
aporte en la economia
nacional, a través de la
medicion del valor agre-
gado turistico.

A continuacion, se deta-
llan los resultados de di-
cha cuenta para el aho
2023.

PRODUCCION Y VALOR
AGREGADO TURISTICO

En 2023, la produccion
considerada de uso turis-

1 La CSTN 2021-2022, se actualizé con la revision de la serie de
cuentas nacionales 2021-2022.

tico fue de 62,0044 mi-
llones de cordobas, lo
cual representd un au-
mento de 25.4 por ciento
respecto al nivel registra-
do en 2022 (C$49,454.4
millones).

En conjunto, las denomi-
nadas actividades carac-
teristicas del turismo tales
como hoteles y restauran-
tes, transporte de pasaje-
ros, servicios culturales vy
recreativos y servicios de
agencias de viajes con-
centraron el 69.3 por
ciento del total de la pro-
duccion turistica, mientras
que las actividades cone-
xas (servicio financieros,
otros servicios de alquiler,
servicios de mantenimien-
tos de vehiculos, entre
otros) y no especificas



(comercio de artesanias y
de otros bienes, entre
otros) contribuyeron con
5.8 y 24.9 por ciento res-
pectivamente.

Cuenta de produccion de las industrias del turismo

(millones de cérdobas)

Actividad 2022 2023 Var %
Produccién turistica 49,454.4 62,004.5 25.4
Industrias caracteristicas 32,278.3 42,944.4 33.0

Hoteles y similares 8,499.2 11,203.8 318

Restaurantes y similares 15,310.8 22,233.2 452

Servicio de transporte de pasajeros 5,225.7 5,848.0 11.9

Agencias de viaje 534.9 618.4 15.6

Servicios culturales y recreativos 2,707.7 3,040.9 12.3
Industrias conexas 3,105.0 3,615.4 16.4
Industrias no especificas 14,071.1 15,444.7 9.8
Consumo intermedio 25,239.2 31,985.7 26.7
Valor agregado turistico 24,215.2 30,018.8 24.0
Fuente: BCN

El Valor Agregado Turisti-
co (VAT) fue de 30,018.8
millones de cordobas, lo
cual representd 5.2 por
ciento del valor agregado
total de la economia
(4.8% en 2022), y mostro
un crecimiento de 24.0
por ciento con respecto al
valor registrado en 2022
(C$24,215.2 millones).

Valor agregado turistico
(millones de cérdobas - porcentaje)
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Las actividades que des-
tacaron en el VAT fueron:
servicios de restaurantes y
similares (30.6%), servicios
de alojamiento (18.9%), y
servicios de transporte y
recreacion (17.6%), entre
otras.

Asimismo, las industrias
conexas y no especificas
aportaron en conjunto
32.9 por ciento al VAT,

Composicién del valor agregado turistico por actividad econémica
(porcentaje)




CONSUMO TURISTICO

El gasto de consumo tu-
ristico, efectuado tanto
dentro como fuera del
pais, fue de 77,024.0 mi-
llones de coérdobas; del
cual el 85.5 por ciento fue
aportado por el consumo
en el pais y el 14.5 por
ciento por el consumo
realizado en el exterior
(turismo emisor).

En el consumo turistico
interior, el componente
que mas pondero fue el
consumo turistico interno
(consumo realizado por
los nacionales residentes)
al representar el 59.1 por
ciento (C$38,908.2 millo-
nes) del total de consumo
interior, y el cual registro
un aumento de 25.2 por
ciento con respecto al del
ano 2022 (C$31,087.4).
Por su parte, el consumo

receptor (consumo efec-
tuado por visitantes no
residentes) fue de
26,951.5 millones de cor-
dobas (40.9% del total de
gasto turistico interior).

Consumo turfstico por categorfa
(millones de cérdobas)
2022 2023 Estrutura % Variacion %

Categoria 2023 2023/2022

Consumo total 60,986.4  77,024.0 100.0 26.3
Consumo turistico interior (a+ b) 52,477.9 65,859.7 85.5 25.5
Consumo turistico interno (a) 31,087.4 38,908.2 50.5 25.2
Consumo turistico receptor (b) 21,390.5 26,951.5 35.0 26.0

Consumo turistico emisor 8,508.5 11,164.3 14.5 31.2

Fuente: BCN

Del consumo turistico re-
ceptor (realizado por los
visitantes no residentes),
el 29.8 por ciento corres-
pondio al consumo de
servicios de restaurantes,
seguido de los servicios
de alojamiento, 26.7 por
ciento; servicios de trans-
porte en sus diversas mo-
dalidades, 14.6 por ciento;
y servicios de recreacion,
4.1 por ciento; los que en
conjunto  representaron
75.2 por ciento del total.

Por su parte, del total del
consumo de los residen-



tes en el pais, el 40.0 por
ciento fue en servicios de
restaurantes, el 11.6 por
ciento en servicios de alo-
jamiento, el 6.7 por ciento
en servicios de transporte,
y el 36.2 por ciento en
compra de otros bienes y
servicios turisticos.

En relacion con el consu-
mo turistico emisor, co-
rrespondiente al gasto
realizado por los residen-
tes que viajaron al exte-
rior, éste se concentro en
servicios de transporte
(49.0%), compra de bie-
nes y servicios (20.9%),
servicios de restaurantes
(16.4%) y servicios de alo-
jamiento (12.8%).

Distribucién del consumo turistico segtin forma de turismo
(porcentaje)
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EVOLUCION DE LA LLEGADA
DE VISITANTES Y BALANCE
TURISTICO

Durante el ano 2023, la
llegada de visitantes no
residentes incremento
28.9 por ciento, equiva-
lente a 269.6 mil personas
mas que lo registrado en
2022 (932.7 miles de per-
sonas).

Del total de Vvisitantes,
90.4 por ciento fueron tu-
ristas que pernoctaron al
menos una noche (87.7%
en 2022), y 9.6 por ciento
correspondid a visitantes
del dia.

Llegada de visitantes
(miles de personas) (porcentaje)
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Los ingresos por turismo
receptor fueron de 739.2
millones de dodlares, supe-
rior en 24.1 por ciento a
lo registrado en 2022
(US$595.7 millones). El
gasto per capita diario
realizado por los visitan-
tes no residentes fue de
43.3 dolares, superior en
5.6 por ciento al de 2022
(41.1 dolares en 2022).
Por su parte, la estadia
promedio mostré una
disminucion de 6.3 por
ciento.

La via aérea movilizd el
54.3 por ciento del total
de visitantes, mientras
que por la via terrestre
ingreso el 45.0 por ciento,
y por la via acuatica el 0.7
por ciento.

El balance turistico, es de-
cir, la diferencia entre los
ingresos del turismo re-

ceptor y los egresos del
turismo emisor, fue de
432.9 millones de dolares;
lo que representd un in-
cremento de 20.7 por
ciento respecto al afo an-
terior (358.8 millones de
dolares en 2022).

Balance turistico en la Balanza de Pagos
(millones de U$)
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GLOSARIO

Consumo turistico emisor:
incluye el consumo de
bienes y servicios efec-
tuado por residentes fue-
ra del territorio econdmi-
co del pais de referencia.

Consumo turistico interno:
comprende el consumo
de bienes y servicios efec-
tuado por los residentes,
como resultado directo
de sus viajes dentro del
territorio economico del
pais de referencia. Tam-
bién incluye el consumo
de bienes y servicios, ad-
quiridos antes y despues
de realizar un viaje fuera
del territorio de residencia.

Consumo turistico interior:
es el agregado del con-
sumo turistico receptor e
Interno.

Consumo turistico receptor:
consumo en bienes y ser-
vicios efectuado por visi-
tantes no residentes co-
mo resultado de sus viajes
al territorio econdmico
del pais de referencia.

Excursionistas: son aque-
llos visitantes que perma-
necen menos de 24 horas
en el lugar visitado.

Turismo emisor: com-
prende las actividades tu-
risticas realizadas por los
visitantes residentes fuera
de la economia de refe-
rencia, como parte de un
viaje internacional.

Turismo interno: com-
prende las actividades de
turismo realizadas por los
residentes en el territorio
economico del pais de re-
ferencia.



Turismo interior: son las
actividades turisticas rea-
lizadas tanto por los resi-
dentes como de visitantes
no residentes, dentro del
territorio econdmico de
referencia. Es decir, la su-
ma del turismo receptory
el turismo interno.

Turismo receptor: com-
prende las actividades
que realizan los visitantes,
que residen en el resto
del mundo, dentro del te-
rritorio  economico del
pais visitado. Incluye a los
visitantes nacionales que
residen de forma perma-
nente fuera del pais de
referencia.

Turistas: son aquellos vi-
sitantes que pernoctan en
el lugar visitado, es decir,

permanecen mas de 24
horas.

Visitantes: toda persona
que se desplaza a un des-
tino diferente al de su en-
torno habitual por una
duraciéon menor a un ano,
y con fines distintos al de
ejercer una actividad re-
munerada en el lugar visi-
tado.

Los visitantes se clasifican
segun el tiempo de per-
manencia en el destino
visitado en turistas y ex-
cursionistas.



